





En Espaha, la gente joven también se
muestra activa a la hora de abordar la accion
climatica como tema de debate habitual; en
este sentido, la relacion entre el calentamiento
global y la escasez de agua es una cuestion
que estd presente. La huella del agua invisible
es el tema que parece pasar mas
desapercibido, ya que mas de la mitad
reconoce que es poco o muy poco probable
que hable de él. Esto es indicativo de que, si

& bien la juventud espafiola es muy consciente
§ de la importancia que la escasez del agua
= reviste (gréafico 2.1), no lo es tanto de la
©

trascendencia del consumo oculto de agua en

tunigace® su vida diaria.

¢ Muy improbable Base: Todos los encuestados (N=3071)
@ Improbable Grafico 2.3. Resultadps dela
® Probabl encuesta de referencia.

robable Accién individual. Probabilidad
@ Muy probable de discutir estos temas com

los mas cercanos a ti

Pese a la conexion existente entre
el calentamiento global y la
escasez de agua, ambos temas '
ocupan un lugar muy diferente

entre los intereses en materia de
sensibilizacion de las vy los
encuestados: mientras que el
cambio climatico es el tema que
suscita mayor apoyo, los recursos
hidricos se quedan atras, al
situarse en la cola de las causas
que defienden. También ocupan
un lugar destacado cuestiones
como la discriminacién y el
acceso a la educacion.

Base: Todos los encuestados (

Grafico 2.4.Resultados de la encuesta de referencia.
Accion individual. Intereses de defensa




Conocimiento
y percepcion
del cambio climatico

La juventud espafiola manifiesta tener cierto
nivel de conocimientos sobre el impacto del
cambio climatico en el planeta y la sociedad.

Un 89% cree que podemos atenuar los efectos
del cambio climatico modificando nuestro
estilo de vida, lo que supone un porcentaje
inferior a la media europea (93%). El problema
menos conocido es el relativo a las posibles
consecuencias a largo plazo de las emisiones
actuales de gases de efecto invernadero, seguido
de la escasez de agua como desencadenante de
conflictos regionales y migraciones.

En el plano personal, las y los encuestados
manifestaron una gran preocupacion por el
aumento de los incendios forestales, asi como
por la contaminacién atmosférica. La sequia es
el tercer factor que mas repercute en sus vidas.
En el ambito estatal, la gente joven identifica
una escala de impactos similar, a la que se une
la pérdida de biodiversidad. Por otro lado, las y
los encuestados consideran que el deshielo de
los glaciares es lo menos relevante para su
situacion personal y la de su pais.

Grafico 3.2.1. Resultados de la
encuesta de referencia.
Conocimiento y percepcion del
cambio climatico.

En tu propia vida y en la gente
mas cercana a ti

%

Grafico 3.2.2. Resultados de la
encuesta de referencia.
Conocimiento y percepcion del
cambio climatico.
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Grafico 3.1. Resultados de la encuesta de referencia.
Conocimiento y percepcion del cambio climatico

Ademas, son conscientes de que el cambio climatico
genera un gran impacto a nivel mundial, superior incluso
al que provoca en su ambito personal y en el estatal —el
efecto menos reconocido es la posibilidad de que
aumenten las tormentas—, mientras que el resto de efectos
se consideran de gran impacto.
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Concienciacion
y accion politica

La juventud espafiola parece estar mas
familiarizada con los acuerdos
internacionales sobre el clima que con
las medidas nacionales encaminadas a
abordar el deterioro del medio
ambiente. Esto podria ser indicativo de
que los Objetivos de Desarrollo
Sostenible de la ONU se dirigen
activamente a la infancia y la juventud o
bien de que los programas nacionales no
se estan comunicando de forma
adecuada a este grupo objetivo.

Las y los encuestados espaiioles
consideran que las organizaciones
medioambientales son las partes
interesadas mejor preparadas para
luchar contra el cambio climatico,
seguidas por las organizaciones
internacionales.

Las instituciones europeas vy los
gobiernos de los distintos paises
aparecen mas abajo en la clasificacion.
Por otro lado, las empresas y el sector
industrial son los ambitos que concitan
un Menor consenso, ya que casi la mitad
de las personas participantes afirma que
no estan en absoluto preparadas para
abordar el problema.

A continuacion, aparecen los individuos
y las familias, y las asociaciones locales.

Organizaciones
ambientales

locales

Asociaciones

41%
NO

Base: Todos los encuestados (N= 5

Grafico 4.2. Resultados de la
encuesta de referencia.
Concienciacion y accion politica.
Conocimiento de las politicas
medioambientales de tu pais

Grafico 4.1. Resultados de la
encuesta de referencia.
Concienciacion y accion politica.
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Grafico 4.3. Resultados de la encuesta de referencia.
Concienciacion y accién politica.

¢quién esta en mejores condiciones

de luchar contra el cambio climatico?



Asi las cosas,
cqueé se puede hacer?

Para conseguir que la gente se movilice en
relacion con el cambio climatico, dos tercios de
las personas encuestadas consideran que la
educacion y el curriculum escolar son la via
mas eficaz. En segunda posicion le siguen las
multas y sanciones (56%). Las y los jovenes
espafoles creen, en cambio, que las acciones en
la calle son el medio menos eficaz para lograr
que sus compafieros pasen a la accion.
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Grafico 4.4. Resultados de la encuesta de referencia.
Concienciacién y accion politica.
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Grafico 4.5. Resultados de la encuesta de
referencia. Concienciacion y accién politica.
¢Como pueden los gobiernos locales apoyar
las campaiias a favor de la sostenibilidad
y otras actividades sostenibles impulsadas
por la gente joven?
Multiples respuestas posibles

Asimismo, identifican formas en que las autoridades
locales pueden respaldar las actividades de la
juventud en materia de sostenibilidad, comenzando
por darles apoyo financiero. A esto le siguen facilitar
las instalaciones para celebrar reuniones vy
actividades, y también su participacion en la toma de
decisiones y la elaboracion de politicas a través de
comités juveniles especificos. Por otro lado, los
proyectos de financiacion participativa o comunitaria
generan, segun las respuestas al sondeo, un impacto
algo menor.

Las y los participantes en la encuesta también
aportaron sugerencias en materia de sensibilizacion.
La mayoria destaco la necesidad de llevar a cabo una
comunicacion eficaz que pueda ser entendida por
cualquier persona, independientemente de su
experiencia. Ademas, las y los encuestados aportaron
gjemplos concretos, como la organizacion de
reuniones mensuales de una red de asociaciones
juveniles a nivel municipal para abordar diferentes
problematicas de forma colectiva.
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Grafico 1.1. Resultados de la encuesta de referencia.
Caracteristicas demograficas

de los participantes en la encuesta. Género

Grafico 1.3. Resultados de la encuesta de referencia.
Caracteristicas demograficas
de los participantes en la encuesta. Edad

Un 39% eran menores de 18 afios, un 47% tenian

entre 18 y 35 afios y otro 14% eran mayores de 35 La muestra de participantes procedia

afios. mayoritariamente de Galicia (88%).
La gran mayoria de personas encuestadas
eran mujeres (64%), un 32% hombres y un
4% no binarios, de género fluido o sin

QO etiquetas.
/0 q

La mayoria de los participantes (58%)
eran estudiantes a tiempo completo, un
20% trabajaba a jornada completa o a
tiempo parcial, y otro 10% compaginaba
estudiante sus estudios con el trabajo. Alrededor de
a tiempo completo un 12% estaba conformado por
desempleados y personas con otro tipo
de ocupaciones.

o)
trabajo +
estudiante O
= 126 %

Base: Todos los encuestados (N= 748)
Grafico 1.3. Resultados de la encuesta de referencia.
Caracteristicas demograficas de los participantes en la encuesta. Ocupacion principal
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Recursos (tiles

Recursos utiles Recursos Uutiles
para la accion individual para la accion colectiva

Instituto de la Juventud
www.injuve.es

Direccion Xeral de Xuventude,
Participacion e Voluntariado
http.//xuventude.xunta.es

Centro de Extension Universitaria
e Divulgacién Ambiental de Galicia
www.ceida.org

ADEGA - Enerxia e cambio climatico
https.//adega.gal/info.php?sec=30&idioma=g!

Coémo ahorrar agua en casa
https.//www.ocu.org/alimentacion/agua/consejos/a
horro-de-agua-como-lograrlo

Climate tips (CE)
https://ec.europa.eu/clima/citizens/climate-tips_es

Consejo de la Juventud de Espafia
WWww.cje.org

Alianza por la Juventud
https://alianzaporlajuventud.es

Parlamento Joven de Navarra
https.//parlamentojoven.com

Evento Europeo de la Juventud
https.//european-youth-event.europarl.europa.
eu/es

Proxecto Rios
https.//proxectorios.org

Pacto das Alcaldias para o Clima e a Enerxia
https.//pactodosalcaldes.gal

Cambio Climatico en Galicia
https.//cambioclimatico.xunta.gal

Contributions of Participatory Budgeting to
Climate Change Adaptation and Mitigation
www.oidp.net/docs/repo/doc792.pdf
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